DEUTSCHE

CHORJUGEND

Ein gutes Argument fiir ...

Singen im Chor fordert ...
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DEUTSCHE

CHOR

Die unterschiedlichen und vielfaltigen
Wirkungseffekte der Chorjugendarbeit
sind nicht ohne Weiteres als Argumente
fir samtliche Zielgruppen zu nutzen.
Ahnlich wie bei der Offentlichkeitsarbeit
muss jede Zielgruppe daraufhin analysiert
werden, welche Argumente stichhaltig
sein kbnnten, um fir die Unterstitzung
des Chorgesangs zu werben.

* Kinder und Jugendliche

Kinder und Jugendliche sind die eigentli-
che Zielgruppe eines Kinder- und Jugend-
chores. Bei der Werbung um neue 5in-
gerfinnen werden Sie denen wohl kaum
mit gesundheitlichen Aspekten des Sin-
gens beikommen konnen. Im Vorder-
grund lhrer Argumentation werden die
Maglichkeiten, Kontakte zu knipfen, die
Chorarbeit aktiv mitzugestalten oder mit
Anderen Spalt zu haben, stehen.

& Eltern und erwachsene Choristen

Im Idealfall sind Eltern fir alle Argumente
aufgeschlossen, da das Singen im Chor
ihr Kind ganzheitlich fordert. Natirlich
gibt es hier individuelle Unterschiede, ins-
besondere was die Wertigkeit verschiede-
ner Forderschwerpunkte angeht. Wih-
rend Eltern aber die Forderung des Kindes
im Auge haben, stehen fir andere Er-
wachsene andere Fragen im Vordergrund.
Um Erwachsenen-Chorvereine und deren
Verantwortliche fir die Jugendarbeit zu
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gewinnen, wird man ausgewihlte
Argumente finden miissen, wie z. B. die
Wirkungseffekte in Hinblick auf Mach-
wuchsférderung.

* Lehrer/innen

Wenn es um Kooperationen mit Schulen
geht, kommen insbesondere Argumente
zum Tragen, die die musische Bildung als
Forderschwerpunkt erkennen  lassen.
Stimm- und Gehorbildung sind aber mit
Sicherheit genauso wichtig, wie die Fdr-
derung im Bereich der Persénlichkeitsent-
wicklung. Auch die Themen Drogen- und

Cewaltpravention sind gute Stichworte.
» Andere Vereine und Jugendgruppen

Will man andere kulturelle Vereine (z. B.
Theater- oder Tanzgruppen, Blasmusiker
etc.) oder andere Jugendgruppen (z. B,
Sportvereine, Umwellgruppen ete.) fir
gemeinsarme Veranstaltungen oder lange-
re Kooperationen gewinnen, greifen
Argumente, die die Persdnlichkeitsent-
wicklung und soziale Kompetenzen the-
rmatisieren.

+ Offentliche und private Forderer

Waollen Sie um Fordermittel aus &ffent-
lichen oder privaten Farderprogrammen
werben, achten Sie auf die jeweiligen For-
derziele und heben diese in Ihrer Argu-
mentation entsprechend hervor.

Chorjugendarbeit
hat unterschied-
lichste Wirkungs-
effekte
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